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02.11.2015 | Buschfunk von Jung, DMS & Cie.

Jung, DMS & Cie., einer der griften Maklerpools in Europa, erweitert mit JDC plus sein
Geschaftsmodell. Wahrend Poolpartner von Jung, DMS & Cie. gegenuber ithren Kunden unter
ihrer eigenen Marke auftreten, agieren Berater und Vermittler von JDC plus zukinftig im
Rahmen einer exklusiven Zusammenarbeit nach aufien unter dem gemeinsamen
Markennamen JOC plus. 1DC plus bietet zentrale Unterstitzung sowie einheitliche
verkaufsfarderung.

Parallel zum bekannten Fool-Konzept, welches weiter der strategische Eckpfeiler der Gruppe
ist, entsteht =0 unter der Marke ,JOC plus’ eine eigenstandige und innovative Vertriebzeinheit.
Die JDC plus-Berater genielen sine Kombination aus einer umfassenden und erstklassigen
Produktpalette, einer vollumfénglichen persénlichen Vertriebsunterstitzung, einer starken
Marke und den technischen und organisatorischen Services eines modernen Pools. JDC plus
wird dabei alle Kommunikationskanale wie Online-Services, Endkundenrechner und
App-gestitzte Kundenportale bieten.

«Mit JDC plus wollen wir unabha@ngigen Vertriebsprofis und Vertriebseinheiten eine neue Heimat
geben, denen neben innovativster Beratertechnik und umfangreichen Produktldsungen
zusatzlich auch ein gemeinsamer Markenname und eine einheitliche Identitat wichtig ist”,
betant Dr. Sebastian Grabmaier, Vorstandsvorsitzender von Jung, DMS & Cie.





