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Berater

JDC fiihrt elektronische Unterschrift ein

Der Maklerpool Jung, DMS & Cie. (JDC) bietet im Rahmen der Technologie-
Offensive der JDC-Mutter JDC Group und ihres Geschéftsbereichs “Advisortech”
mit der “e-Signatur” eine elektronische Unterschrift an, die den Beratern das
Alltagsgeschéft weiter erleichtern soll.
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Sebastian Grabmaier, Jung, DMS & Cie., erliutert die Vorteile der neuen
e-Signatur.

Mit der digitalen Unterschrift hat der Kunde die
Méglichkeit, sdmtliche erforderliche Dokumente —
zundchst mit Ausnahme des Depoterdffnungsantrags —
elektronisch zu signieren. Unmittelbar nach der erfolgten
Unterschrift wird das Kundenprofil, die Dokumentation
sowie die Wertpapierorder automatisch archiviert sowie
letztere elektronisch an sdmtliche Transaktionsbanken
weitergeleitet. Und dies alles ochne Medienbruch.

Reduzierung des zeitlichen Aufwands

Durch den Einsatz der e-Signatur kann der zeitliche

Aufwand fiir den Berater also weiter minimiert werden,

so dass kinftig nur ein Vor-Ort-Termin beim Kunden

nétig ist. Die Darstellung der e-Signatur-fihigen

Vertragsdokumentation kann vollstdndig im Look- and-Feel des Beraters erfolgen
und ist unabh&ngig von Endgerédten und Betriebssystemen. Ein App-Download ist
nicht nétig.

“Wichtiger Schritt zur Erleichterung des Alltagsgeschifts”

i,Die Einflihrung der e-Signatur ist fiir unsere Poolpartner ein weiterer, wichtiger
Schritt zur Erleichterung des Alltagsgeschafts”, ist sich Dr. Sebastian Grabmaier,
Vorstandsvorsitzender von Jung, DMS & Cie. sicher. "Die e-Signatur ermd&glicht
unseren Poolpartnem einen vertriebsorientierten, rechtssicheren,
medienbruchfreien und vollelektronischen Prozess zur Dokumentation und
Abwicklung von Transaktionen bei depotverwahrbaren Finanzinstrumenten”, so
Grabmaier weiter. “Technisch sind zwar kiinftig auch Depot- und
Kontoerdffnungen in einem reinen Online-Prozess mdaglich. Die Praxis zeigt aber,
dass sich Kunden und Anlageberater zumindest einmal in die Augen schauen
wollen.” (fm)
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